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pour les sponsors et‘les sites Internet
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crampons aprés la Coupe

du monde. Llinforma-

tion, de la bouche méme
de Pintéressé, est tombée mardi
25 avril 4 19 h 30, en exclusivité
sur Canal+. Quelques minutes
plus tard, Orange World, le por-
tail de I'opérateur mobile Orange
annongait une interview « exclusi-
ve » de Zizou pour ses abonnés
dés 20 h 45.

Lerésultat de négociations ser-
rées entre ies deux sponsors du
joueur et son agent. En fait, Oran-
geaobtenu le droit de diffuser 'in-
terview de Canal+ avec une heure
de décalage. Les déclarations de
Zidane feront ensuite 'ouverture
heures de TF1
et de France 2, puis I'objet d'une
interview, elle aussi exclusive,
dans L'Equipe du lendemain. Des
photos sont diffusées gratuite-
ment aux agences. Sur tous ces
documents le logo Canal+ apposé
sur le micro apparait bien en évi-
dence.

Orange précise avoir totalisé
pour sa part 5 000 connexions sur
son portail Orange World, destiné
aux abonnés a la telephome 3G.
Tes iourh
Les jourr
ne pourront poser leurs questlons
que le lendemain. Seule consola-
tion : Zidane s’est exprimé dans
leur langue. Quant au site Inter-
netdu joueur, Zidane.fr, il n’a, cet-

te fois, bénéficié d’aucune priori-
é : son rédacteur, Olivier de Los
Bueis, a eu beau appeler Zidane,
dontilalaligne directe, ce dernier
n’a pas voulu lui dévoiler P'infor-
mation.

Une fois encore, la parole de la
star du foorball francais a fait Pob-
jet' d’une opération de communi-
cation dominée par les intéréts
des sponsors. Stéphane Guy, jour-
naliste de Canal+ et intervieweur
du champion, raconte qu’il a
appris « incidemment »,
en appelant son agent le
mercredi 19 avril, que
Zidane allait donner
une interview a Madrid
le mercredi suivant. « Il

Seule
consolation pour
e jouralistes

Canal+ diffuse les matches du
Real. Finalement, la chaine
obtientun rendez-vous avec Zida-
ne pour le 25 avril en fin d’aprés-
midi. Une fuite va bousculer le
planning médiatique. La radio pri-
vée espagnole Caneda Ser annon-
ce, vendredi 21 avril, que Zidane
va probablement annoncer sa
retraite footballistique. Branle-
bas de combat & Canal+, o1 'on
souhaite du coup avancer la date
de Finterview. Refus de I'agent du
joueur.  Finalement,
mardi matin, Stéphane
Guy part vers Madrid
avec un photographe.
Chez Orange, c’est aus-
sil'effervescence.

n’avait pas fait de confé- espagﬂ0|s . L operateur a en
rence de precse denuis

renee de presse depuis p mié
octobre », dit M. Guy, Zizou s'est t1que dont il a hérité
qui flairele scoop. Immé- presque par hasard &
diatement, Canal+ négo- EXM Pété 2005 et qui a
cie avec I'agent de Zida- leur Iangue contribué & faire connai-

ne une interview avant
la conférence de presse.

La chaine cryptée a quelques
arguments de poids a faire valoir.
Elle a signé un accord de sponso-
ring avec le numéro 10 des Bleus
en 1999, pour qu'il devienne le
porte- parole de CanalSatellite.
si, dais le contrat, il n’est
pas écrit noir sur blanc qu’il doit
parler prioritairement devant les
caméras de cette chaine, les liens
financiers créent quelques obliga-
tions. D’autant que de son c6té,

tre son portail Internet,
En aofit 2004, Zidane avait annon-
cé, déja devant les caméras de
Canal+,qu’il n’endosserait plus le
maillot des Bleus.

Un an plus tard, coup de théa-
tre : il décide de réintégrer I'équi-
pe de France. En pleine torpeur
esiivale, 11 divuigue I'information
sur son site Zidane.fr. Les équipes
d’Orange apprennent la nouvelle
et obtiennent de reprendre le
scoop sur le site Internet et le por-
tail mobile. Dans l'urgence, la

nuit, Popérateur de téléphonie
congoit méme une pub pour com-
muniquer autour de cette vraie-
fausse exclusivité. Résultat, ce
jour-13, le nombre de connexions
sur le site Orange explose et
atteint 33 000.

L'usage du site Internet est
devenu le principal vecteur de
communication pour nombre de
sportifs de haut niveau.

Initialement simple vitrine
pour les sponsors et lieu de dialo-
gue avec les fans, le site Web est
un moyen pour les athlétes de se
décharger du poids des inter-
views. Ou des questions génantes
ou récurrentes.

Le coureur cycliste italien Ivan
Basso, un des favoris du prochain
Tour de France, inierrogé par Le
Monde, le 25 mars, lors du Crité-
rium international a Charleville-
Méziéres, a ainsi refusé de répon-
dre & certaines questions. « Clest
sur mon site!» a-t-il lancé.
Depuis le début des « play-off »
de la NBA, le 22 avril, le basket-
teur Tony Parker a décidé de se
concentrer sur son jeu. Il naccor-
de donc des interviews qu’a son
site tonyparker.net.

« Le site ne sert pas seulement
pour de grandes exciusivités, souli-
gne Laurie Delhostal, la journa-

participer ou non & une compéti-
tion. » Transfert, blessure, annon-
ce de contrat avec un sponsor, peti-
tes ou grandes confessions, les
sites Internet obtiennent leurs
informations gréce aux relations
privilégiées avec les sportifs. Le
contenu de la plupart dentre eux
estrédigé par des journalistes titu-
laires de la carte de presse. Fin
connaisseurs d’un sport, ils ont
souvent développé des affinités
avecl'athléte au fil de leur carriére
et combinent ce travail avec leur
emploi traditionnel.

« Je suis tous les jours en contact
avec Laure et je me déplace sur les
grandes compétitions », raconte
Laurie Delhostal, également colla-
boratrice du site d’information
sportive Sporever, hébergeur du
portail de Laure Manaudou. « Du
coup, méme si elle perd, je peux obte-
nir des déclarations, ajoute-t-elle.
Et avant tout le monde... »

Les sites Internet des sportifs
fonctionnent du conp comm,
vraies petites agences de presse.
« Clest encore mieux que la télévi-
sion », s'enthousiasme Ludovic
Languet, le journaliste en charge
du site du basketteur Tony Par-
ker. « En 2001, Tony était sur les
rangs pour partir Jouer en NBA, le
américain, racon-

liste en charge du portail de la
nageuse Laure Manaudou. Il peur
aussi tout simplement annoncer des
résultats ou indiquer si le sportif va

te-til. A quelques-heures de la fer-
meture officielle du marché des
transferts, on n’avait toujours pas
de nouvelles. Finalement, la répon-

se positive est tombée tard dans la
soirée. Tony m’a appelé pour me pré-
venir, jai immédiatement réalisé
une interview avec lui, et en trente
minates, elle était en ligne. Jai
envoyé dans la foulée un communi-
qué a UAFP et & Uagence Reuters. »
Aujourd’hui, M. Laugucl esi égale-
ment attaché de presse du basket-
teur. :

Les sites officicls, financés en
grande partie par les sponsors des
athlétes, se défendent cependant
de tout contrat d’exclusivité avec
leur sportif respectif. « Il y a des
exclusivités pour les images mises
en ligne car nous avons des accords
avec certaines agences photo, mais
la parole est libre », souligne

Didier Poulmaire, I'avocat de plu-
sieurs grands noms du sport fran-
cais, dont Laure Manaudou et
Amélie Mauresmo.

Pour les journalistes sportifs, &
défaut de contacts directs avec les
athlétes, tous ces sites Internet

source officielle d’information.
Agences de presse, quotidiens
nationaux, télévisions, en mal de
déclarations, viennent réguliére-
ment piocher des informations
sur ces portails. « Sauf qu’ils
oublient réguliérement de nous citer
comme source », déplorent en
cheeur Laurie Delhostal et Ludo-
vic Languet. m
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