Chaumet
métamorphose

la place Vendéme
avec Sophie
Marceau. Une
campagne en six
visuels intitulée

« L'Empire des
sentiments ».

B ionel Giraud, directeur
©  artistique de Chaumet,
©  apaschimé pour pon-
s dre la nouvelle campa-
gne de lfemblématique joail-
lier du premier Empire:
o 'Ernpire des sentiments =,
Les bijoux de sentiments
que lempereur offrait aux
femmes de sa vie, lui lesa
déposés aux pieds de Sophie
Marceaw. Un sertissage cor-
porate pour une campagne
story-board i mille lieux de
Fachat patrimonial, facette
ENCOEe Wop en vigueur sur
la place. Fini done le prisme
ormemental de la derniére
grande campagne, « Stella s
{Tennant). = Aprés la maison,
place aux produits, awx bijonx
de sentiments, & Fattachement
AMNONYENX, AHX Sens cachds, pré-
cise Lionel Giraud. Les forda-
mentany de la prargue, »

Jeu narratif en six tons

Chaumet sétant taillé une belle
Iégitimité au cinéma par un par-
tenariat trds actif avec [Académie
des Césars, une actrice simpo-
sait comme nouvelle dgérie. Une
star connue en Chine comme
en Russie: Sophie Marceau. Et
5i elle se refusa 3 Richemont,

LVMH Fobtint. Comment ? « Elle
a accepté par jalowsie, sourit
Lionel Giraud. Elle ne vouwlait
pas qu'line avbre fe fasse » La
campagne 25l Congue Commime
une histoire: 24 heures de la vie
sentimentale d'une femme. Et
un shooting de jew, pas de pose,
sous les feux croisés du tandem
Jannis Tsipoulanis et René Ha-
bermacher, abonnés des séries
pour magazines. Sir qu'avec
eux, «la Marceau» ne finirait
pas che Tilfany ! Le synopsis: un
homme que l'on ne voit jamais,
La femme lattend, se prépare, le
séduit, tombe amoureuse, [l re-

Le DA de Chaumet n'a pas cublid
les baslques: « Pour faire désirer
un produit, il deit étre portd =

part, elle pense & lui et lépouse.
U jeu narratif autour de six col-
lections, six registres différents
dans une méme unité de temps
et de lien: 'hotel particulier de
La Rochefoucault- Doudeauville.
Un choix qui devrait com-
bler daise Béatrice de Plinval,
conservatrice du musée Chaue
met, puisquien 1919, la duchesse
de Dowdeauville commandait
i Joseph Chaumet le diadéme
Bourbon-Parme (futur embléme

Glamour place

de la maison), pour le mariage de
s5a fille Hedwige avec le prince
Sixte dee Bourbon-Parme,
Apris les shoots glacés Vi Ave
nue, puis les prégnants corpo-
rate créatifs, Chaumet ouvre
une nouvetle voie en technicolor.
Addiction garantie du langage
amoureux pour ung belle cam-
pagne cinéma sise uniguement
en presse mag sur les titres ré-
férents (Elle, Madame Figaro,
Femmes, Vopue, 'Officiel..) en
cette fin dannée et en affichage
grand format (150 m? sur le Prin-
temps du 3 au 16 novembre}.
EricValz



